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Contexte

La Fédération des Parcs mène un travail sur le thème des filières courtes (au plus 1 intermédiaire) en agriculture depuis 2006. L’action a démarré par une journée d’échange ayant pour but d’appréhender l’implication des PNR dans les projets de filières courtes. Cette journée technique a permis de conforter l’hypothèse que les Parcs, par leur positionnement intégrateur, sont concernés par le développement au niveau territorial de projets articulant filières courtes et développement durable. Elle a également permis de recenser les acteurs travaillant sur cette question et de constituer un comité de pilotage. Elle a enfin mis en lumière un deuxième axe de réflexion nécessaire sur une intégration plus affirmée de l’environnement, mission fondatrice des Parcs, dans les démarches agricoles, y compris dans les projets de filières courtes. Ce fut l’objet d’un second temps d’échange qui portait sur l’invention de nouvelles relations entre agriculture et nature et consommateurs, et principalement sur la nécessité d’une meilleure prise en compte de l’environnement dans les projets agricoles. La question de la demande en produits locaux a, de son côté, été abordée par une étude sur les consommateurs réalisée dans le PNR Oise Pays de France. Cette enquête a mis en avant certaines caractéristiques de cette demande dans le Parc et des préconisations concernant leur commercialisation. 

Ces réflexions ont été conclues par un séminaire fin 2007 qui a réuni, sur le Pnr de Brière, de nombreux élus et techniciens des Parcs ainsi que plusieurs partenaires, pour repérer les conditions favorables à la mise en place des filières courtes. Ces journées peuvent finalement être considérées comme fondatrices de l’engagement des Parcs, à sortir ces démarches de leur marginalité. C’est d’autant plus important que l’un des principaux facteurs limitant le développement de ces circuits se révèle être le manque de crédibilité et l’image  de « bricolage », qui est associée à ces filières.

A partir de cet aval politique et de la meilleure compréhension des enjeux, l’année 2008 a servi à : 

· Capitaliser les réflexions engagées en Brière et les diffuser au sein et hors du réseau

· Consolider un inventaire national des actions menées par les Parcs

· Identifier des besoins de recherche 

· Construire et proposer au réseau une stratégie d’actions pour promouvoir les circuits courts et préciser le rôle que les Parcs peuvent y prendre
Les finalités d’un développement des circuits courts dans les Parcs

Construire de nouveaux outils pour un développement économique et social de l’espace rural

Le développement de ces initiatives permet aux agriculteurs de se libérer des contraintes des filières très longues : fuite de la valeur ajoutée entre les différents intermédiaires, manque d’autonomie, pression de la grande distribution sur les prix. Ces alternatives favorisent aussi le plus souvent des débouchés stables, mettant les producteurs à l’abri des fluctuations du marché et les rendent également plus indépendants des subventions d’une politique agricole incertaine dans l’avenir. Le développement des circuits courts pourrait permettre de répondre en partie à l’objectif que de nombreux Parcs ont inscrit dans leur charte : maintenir la densité actuelle des exploitations (contribution à la vitalité économique et sociale du territoire).

Par ailleurs, les filières courtes peuvent se réclamer du champ de l’économie sociale et solidaire pour une grande partie d’entre elles en tout cas, dans la mesure où elles prennent souvent des formes associatives et où elles valorisent des richesses plus larges que les richesses monétaires habituellement considérées par l’économie classique : lien social, confiance, appartenance au territoire. Ensuite, en plus d’être une source de valeur ajoutée, les activités de diversification, auxquelles on peut rattacher une majorité de circuits courts, sont plus créatrices d’emplois  que la moyenne des exploitations agricoles. Ceci constitue un autre atout en leur faveur pour un développement territorial. Enfin, la proximité entre le producteur et le consommateur favorise l’appréhension de la multifonctionnalité de l’agriculture et une meilleure prise en compte des enjeux du territoire.

Accompagner l’émergence de modes de production et de consommation durables

Si le fait de limiter les intermédiaires n’impliquent pas toujours des pratiques durables, les filières/circuits courts offrent des débouchés privilégiés pour l’agriculture durable : les démarches agro-environnementales sont mieux valorisées par un contact plus direct avec le consommateur, et en retour un contrôle peut être exercé par le consommateur sur les pratiques. 

 Des études divergent quant à l’intérêt des circuits courts en termes de transport. La diminution des émissions de gaz à effets de serre par une réduction de la distance parcourue par les aliments peut dans certains cas être annihilé par la multiplication des transports individuels. L’enjeu est donc de regrouper les producteurs et les consommateurs pour augmenter l’efficacité énergétique de ces filières.

Enfin, les initiatives de circuits courts, de diversification, de valorisation des productions participent à recréer une confiance et une reconnaissance, disparues après les crises sanitaires. Les circuits courts favorise l’expression de nouvelles attentes de la société et notamment l’aspect politique revendiqué dans les choix de consommation. Ce lien au territoire facilite la sensibilisation des consommateurs, et en retour les pousse à exercer un « contrôle » sur les pratiques et une réflexion sur leur propre comportement. 

 Les orientations stratégiques et les mesures développées par les Parcs

Orientation 1 : Organiser et accroître la demande en produits du territoire

Pour faciliter l’engagement dans des pratiques respectueuses de l’environnement, il est proposé de jouer sur les valeurs de solidarité entre producteurs et consommateurs et de développement local (contribution au maintien ou développement d’activités de production en milieu rural). Il s’agit de faire passer l’idée que la préférence pour les circuits courts peut concerner des produits de consommation quotidienne et non pas que des achats occasionnels.

Objectifs opérationnels

1. Communiquer sur l’importance des choix en matière d’achat citoyen pour transformer le consommateur en acteur contribuant au travers son acte d’achat à des enjeux qui touchent la planète mais aussi son environnement de proximité

2. Sensibiliser le consommateur sur les impacts de l’alimentation sur la santé et sur l’environnement 

3. Sensibiliser au goût, à la gastronomie, en lien avec des traditions culinaires locales et une identité culturelle.

4. Faciliter l’identification et la réalité de la « promesse » de ces produits 

Orientation 2 : Organiser et accroître l’offre en produits du territoire

Il s’agit de créer les conditions d’un développement de filières « territorialisées » associant des agriculteurs, des artisans, des commerçants, les collectivités et les consommateurs (exemples : écoconstruction, filières alimentaires ou non s’appuyant sur une ressource locale de type « viande », « farine et pain », bois…)

Objectifs opérationnels

5. Favoriser le maintien, l’installation et la transmission d’exploitation agricole valorisant tout ou partie de leur production en circuits courts

6. Favoriser l’organisation collective des agriculteurs pour répondre à la demande locale (outils de transformation, points de vente collectifs, communication)

7. Favoriser la contractualisation entre les différents acteurs de la filière courte (GMS, restauration collective, restaurateurs, collectivités…)

Les enjeux prioritaires pour le réseau des Parcs

Les différents moments d’échange ainsi que l’inventaire des actions conduites par les Parcs ont fait apparaître des enjeux prioritaires. 

Construire un argumentaire solide sur les finalités du développement des circuits courts et évaluer l’impact des politiques

Si le potentiel accessible du marché des produits en circuits courts semble pour beaucoup important (de l’ordre de 10% à 20% du marché alimentaire), le manque d’éléments chiffrés pour justifier l’investissement de fonds publics sur ce secteur se révèle criant. La question est celle de l’apport des circuits courts au développement durable de territoire, et ce, comparativement à d’autres circuits. Cela paraît d’autant plus important que de nombreux Parcs inscrivent dans leur charte leur objectif de favoriser les circuits courts alimentaires et qu’ils souhaitent se doter d’outils d’évaluation de leur politique. Il s’agit bien de briser l’image d’archaïsme associée à ces circuits, tout en définissant des jalons pour éviter la promotion de circuits courts non durables.

Organiser prioritairement l’offre de produits de masse

Les initiatives émanant de la part des consommateurs se développent et on assiste à un déséquilibre fort entre la demande croissante durable et la capacité des territoires à y répondre. Le postulat est donc que le développement des circuits courts  est essentiellement freiné par la faiblesse de l’offre, tant au niveau du nombre de producteurs, que de l’organisation de l’approvisionnement. 

-Un travail important doit en premier lieu être mené sur les freins à l’installation ou à la diversification. Dans les Parcs naturels régionaux, on constate que beaucoup de ces installations hors cadre familial mais également des installations de plusieurs fils ou filles d'exploitants en GAEC passent par la création d'un atelier de transformation à la ferme et la vente en circuits courts. Ces réflexions doivent d’ailleurs se mener en prenant en compte la question de la transmission des exploitations. Au cours des 10 prochaines années, nos territoires ruraux dans leur majorité vont en effet devoir gérer le départ à la retraite de plus de la moitié de leurs agriculteurs. La question de l’installation ou de la diversification doit également être associée au développement d’outils d’incitation à la conversion vers des pratiques durables. 

- Des méthodes doivent être développées pour aider les Parcs à favoriser l’organisation collective des agriculteurs et la structuration des circuits de distribution. L’approvisionnement de la restauration collective apparaît comme une porte d’entrée très intéressante, en raison du lien direct à développer avec les élus (appropriation par le territoire) et de la nécessaire complémentarité entre circuits courts et circuits longs que cela implique. Les questions logistiques pour assurer la régularité et la qualité de l’approvisionnement sont au cœur des enjeux. Il s’agit d’organiser les circuits courts dans leur diversité sur le territoire pour qu’ils soient accessibles à la diversité des consommateurs.

Définir le rôle du syndicat mixte dans l’émergence de systèmes alimentaires durables 

La description du système d’accompagnement est indispensable pour y situer les Parcs, sachant qu’il y a une présence inégale sur les territoires des organismes de développement agricole (collectivités, EPCI, OPA). L’enjeu est d’élaborer un véritable projet territorial sur les filières courtes en lien avec une alimentation durable, impliquant une importante transversalité (agriculture, énergie, patrimoine naturel, éducation, aménagement). Le rôle de rassembleur du Parc doit se penser dans une logique de subsidiarité, particulièrement avec les communautés de communes. Dans les territoires péri-urbains, les systèmes alimentaires territorialisés doivent être organisés en partenariat avec les agglomérations et leur bassin de vie. 

Les Partenaires des Parcs sur ce thème

Partenaires techniques

ADEME, ADIE, APCA, CERD, Collectif Ville Campagne, CNASEA, FNCIVAM, FNCUMA, France Initiative Réseau, Risteco, Terres en Ville, UICN, Un plus Bio

Partenaires de la recherche ou de l’enseignement

CEMAGREF, INRA SAD, ESA Angers, ENGREF, AgroparisTech, Agrocampus, CEZ Rambouillet

Partenaires financiers

ADEME, Caisse des Dépôts et Consignation, CNASEA, Ministère de l’Agriculture et de la Pêche

La typologie des actions des Parcs

	Actions
	PNR 

	Production
	SOQ
	Pilat, Luberon, Ballons des V.,  V. Auvergne .

	
	Marque Parc


	Pyrénees Cat, Perche.

Monts d’Ardèche, Marais du Cotentin, Avesnois, Verdon, Vercors, Ht  Languedoc, Gds Causses,  Livradois F, Périgord L.,  Luberon, Forêt d’O., Morvan,  V. Auvergne, Lorraine,  Vexin, Brière,

	
	Agriculture

Biologique
	Livradois F., Luberon

	
	Formation

Pratiques durables
	Perche, Pyrénées Cat., Perche

	
	Installation
	HV Chevreuse, Ballons des V.,  Livradois F, Lubéron, V. Auvergne, Perche

	Transformation


	Création d’une filière
	Pain


	Perche, Livradois F, Marais du Cotentin, Vexin

	
	
	Viande


	Vercors, Chartreuse, M.des Bauges, Ht Languedoc

	
	
	Fromage
	V. d’Auvergne

	
	atelier de découpe  viande bovine / ovine/ multiviande
	Livradois F, Verdon

	
	laiterie, fromagerie
	Livradois F, Vercors

	
	coopération avec fromager, affineur, abattoirs locaux
	V. d’Auvergne

	
	création nouveau produit transformé : fromage, charcuterie, confiserie, pain, pâtisserie…
	V. d’Auvergne, Pyrénées Cat, Perche, Livradois F, Marais du Cotentin, Mts d’Ardèche, Gâtinais, Lorraine

	
	Démonstration lors d’un événement
	Mts d’Ardèche

	Commercialisation

Commercialisation


	Points de Vente Collectifs
	Chartreuse, Scarpe Escaut, Camargue, Ht Languedoc, Armorique, Pilat, 

	
	Groupement des producteurs marqués
	Morvan, Périgord L, V. d’Auvergne, Pyrénées Cat

	
	Groupement de producteurs fermiers
	Armorique, Morvan, Périgord L, Luberon, Forêt d’Orient

	
	Groupement de producteurs bios
	Scarpe Escaut

	
	Marchés réguliers (hebdomadaire, mensuels, saisonniers, fermiers)
	Luberon, Morvan, Brière, Forêt d’Orient, Vosges du N.

Scarpe Escaut, Gds Causses, Haut Jura

	
	Route du Goût

Route des métiers
	Avesnois

Livradois F

	
	Réseau de boutiques
	Avesnois

	
	Réseau d’accueil et de vente à la ferme
	Vercors

	
	Boutique de produits Parc
	Perche, Brenne, Périgord L

	
	Plate-forme logistique
	Ht Languedoc, Camargue,  Ballons des V, Loire AT.

	
	Vente avec intermédiaire :                               GMS

Restauration

Cantines
	Morvan, Forêt d’Orient, Ballons des V., V. d’Auvergne, M. des Bauges,  

	
	Mise en relation producteurs/restaurateurs, commerçants
	Ht Languedoc, Périgord L. Camargue, Verdon, Lubéron

	
	Marchés événementiels, thématiques,
	Morvan, Mts d’Ardèche, Périgord L, Chartreuse, 

Ht Jura, Vosges du N, Brière

Luberon, M.des Bauges, Mts d’Ardèche, Ht Languedoc,  

	
	Livraison de paniers
	Verdon

	
	Stand Parc pour manifestation
	Morvan, Avesnois, Ht Languedoc

	
	Colis de Noël
	Chartreuse, M. des Bauges

	
	autres services (buffets repas)
	Morvan,  Perigord L.

	
	Menus à base de produits locaux (bios ou non, marqués ou non)
	Luberon, Mts d’Ardèche, Bcles de la Seine N, Périgord L

	Communication promotion


	Réseau d’ambassadeurs du goût (produits et valeurs du Parc)
	Scarpe Escaut

	
	Forum des acteurs des circuits courts, réseau d’acteurs
	Ht Languedoc, Scarpe Escaut

	
	Signalétique commune (visuels, pancarte, logos, étiquettes)
	V. d’Auvergne, M.des Bauges, Avesnois, Armorique,  Oise PF

	
	Guides ou carte des producteurs fermiers, marqués…
	Queyras, Scarpe Escaut, Périgord L, M. des Bauges, Boucles de la Seine N, Verdon, Gds Causses, Oise PF,  Brière

	
	Guide de recettes, Concours 
	Pyrénées Cat., Scarpe Escaut

	
	Affiches événementielles, dépliants
	Armorique,  Oise PF

	
	Participation à des stand producteurs
	Perche

	
	Education, sensibilisation à la consommation de produits locaux
	Scarpe Escaut, M.des Bauges,  Gâtinais


PNR Armorique

L’action principale du Parc consiste dans l’appui d’une association de producteurs (une trentaine) qui est adhérente au Civam 29 et qui finance un animateur. Cette association concerne les 2/3 du parc où les producteurs fermiers sont les plus nombreux. L’animation était assurée par le Parc au début puis a été transférée au Civam sur crédits régionaux.

Cela représente 10% seulement du travail du chargé de mission. Ce soutien a démarré après un état des lieux des producteurs fermiers réalisé par le Parc et qui a permis d’identifier les  groupements de producteurs motivés, dont l’association. L’action du parc se concrétise par un appui sur des marchés, l’organisation des achats, le montage de projets pour des demandes de subventions, la communication, la signalisation, la mise à disposition d’un local  (par une mairie, par l’intermédiaire du Parc) pour leur magasin collectif.

	Types d’action
	Appui aux producteurs déjà regroupés

	objectifs, contexte, enjeux
	· Travailler avec l’agriculture alternative du territoire

· Volonté politique de soutenir les initiatives plutôt que d’initier et fédérer

· Majorité des producteurs fermiers déjà labellisés et organisés

· Proximité Brest, presqu’île de Crozon très touristique

· Secteur agraire : granivores + petits producteurs en maraîchage bio, fruits

· Développement économique (favoriser le maintien des agri et l’installation des jeunes) : susciter et accompagner des initiatives en faveur des activités et des produits valorisant les patrimoines locaux….

	Accompagnement
	Etat des lieux des producteurs fermiers pour identifier des pistes d’action

Appui logistique, comm, et matériel (local pour PVC)

= Cela représente peu de travail en commun Parc / producteurs dans l’année

	Partenariat
	- Civam (efficaces pour trouver les financements). En attente d’une action du Parc sur le foncier.

- Groupements bios : pas de réflexion territoriale, « exclusifs  bio ». Relations difficiles. Échec de projets communs. Paradoxalement les producteurs actifs sont dans les deux organisations

	Évaluation, difficultés
	- Choix de vendre sur le lieu de production : entre efficacité économique et social

- Risque de ne toucher que les plus actifs = déjà regroupés, et d’être exclusif. Peu d’essaimage : peu d’autres regroupements. Mais cela concerne une action modeste du Parc.

- Auto contrôle et auto régulation efficaces

- Difficultés sur la gestion et le développement du groupe 

	Attentes, perspectives
	- Apport juridique (sur les statuts et la nouvelle réglementation et le décret sur les produits fermiers)

- Sur la marque Parc :  image du Territoire Parc n’est pas une référence, d’autant que le territoire est hétérogène. La volonté des producteurs est de faire le lien avec les productions fermières et le volet environnemental.


Contact sur le Parc : Louis-Marie Guillon, Chargé de mission agriculture 

Tel : 03 27 77 51 60

Mel : louis-marie.guillon@pnr-armorique.fr

PNR   Avesnois

Une logique territoriale se crée progressivement entre les producteurs marqués, les boutiques, la route du goût, et la logique de circuits courts est renforcée. L’investissement du Parc est important (sur la communication et un temps plein d’animation) et il appuie le réseau des partenaires. 

	Types d’action
	Circuit de commercialisation : Réseau des « Boutiques de l’Avesnois », Marque Parc

	objectifs, contexte, enjeux
	C’est une zone d’élevage, où le bocage est la richesse principale du Parc. Les actions de promotion des circuits courts s’intègrent dans l’axe stratégique développement économique et culturel, « promotion des produits locaux de qualité », mais c’est aussi un axe de travail fort sur la préservation et la valorisation économique du bocage. Un travail est engagé sur la marque Parc et les circuits de commercialisation.

· Sur la marque Parc (3 producteurs) : choix de produits liés au maintien du système bocager car les plus identitaires du territoire. L’idée est d’étoffer potentiellement avec une gamme de produits laitiers (transformation et réseau de vente à la ferme)
· Prochain marquage sur le jus de pomme hautes tiges

Réseau des « Boutiques de l’Avesnois » : Valoriser des points de vente en leur donnant un lien plus fort au territoire. Construction d’une cahier des charges qui exige la présence d’une gamme de produits du territoire, une charte graphique et une signalétique commune élaborées avec une agence de communication 

	Accompagnement
	Moyens importants mis à disposition par le Parc :

· financier et expertise externe sur la com 

· humain sur l’animation, indispensable pour porter le réseau 
Le Parc véhicule son image par ce réseau et les partenaires, en les faisant travailler sur leur propre stand, ce qui crée une dynamique de groupe. 

	Partenariats
	CCI et Chambre des métiers inexistantes

CA pour les compétences de création d’activité 

Essai de mise en lien avec les producteurs par une association d’agris du territoire

	Évaluation
	· Etape de passage des idées au projet, de la conceptualisation très importante et délicate, réussie grâce à une intervention externe

· Réussite sur le rassemblement de structures de tailles diverses
· Pas d’autonomie du réseau, manque d’appropriation ?

· peu d’ambition de développement ?

	Attentes, perspectives
	· Lien inter Parcs,  créer le sentiment d’appartenance à un réseau national chez les acteurs marqués

· créer un lien entre les boutiques et les produits marqués Parc

· mise en réseau pour essayer de  relier à d’autres démarches sur le territoire (démarches pédagogiques notamment)

· Appui à la création de micro entreprises


Contact sur le Parc : Philippe Lesage, Resp. du pôle développement et gestion de l'espace rural

Tel : 03 27 77 51 64

Mel : philippe.lesage@parc-naturel-avesnois.com
PNR des Ballons des Vosges

	Types d’action
	Appui aux démarches collectives d’entreprises agricoles et rapprochements entre producteurs et consommateurs locaux

	objectifs, contexte, enjeux
	-Dans les vallées vosgiennes, le maintien d’un tissu d’agriculteurs passe par le développement des ateliers de transformation à la ferme et la vente en circuits courts. La production de lait vendue à la laiterie nécessite, pour dégager un revenu suffisant, des agrandissements des exploitations, peu compatibles avec les contraintes de la montagne. Par contre, les formes collectives de commercialisation ont encore des marges importantes de progrès car les marchés locaux sont loin d'être saturés dans les Ballons des Vosges, avec des voies vers la restauration scolaire, collective, la vente orientée vers les hôteliers restaurateurs.

-Enfin, un enjeu important apparaît au moment de la transmission de ces types d’exploitation, qui trouvent difficilement des repreneurs et finissent souvent par un démantèlement. 

	Accompagnement
	· la mise en place d’un annuaire des producteurs-transformateurs fermiers

· l’expérimentation de modes de commercialisation innovants comme l’approvisionnement de la restauration scolaire, ou la mise au point de mini-centrales d’achat destinées à l’hôtellerie restauration

· la mise en place d’une filière courte viande valorisant la race bovine vosgienne

	Partenariat
	Des partenariats sont développés avec la Chambre d’agriculture, qui a réalisé un état des lieux en recensant les productions fermières sur l’ensemble du département. Il reste peut-être à préciser les modes de commercialisation, soit en individuel, soit en collectif. 

A l’échelle des communautés de communes, les agents de développement ou animateur GERPLAN ont également entrepris des démarches pour la valorisation des productions fermières, comme la mise en place de marchés paysans, la réalisation de dépliants de promotion, ou la création de points de vente collectifs.

	Évaluation, difficultés
	 A venir

	Attentes, perspectives
	-Comment mieux intégrer la question de valoriser les productions en circuits courts dans une stratégie agri-environnementale.

-Création de bases de données avec localisation des productions sur SIG, on travaille actuellement avec une communauté de communes sur l'idée d'un système de marché paysan numérique à destination des prestataires touristiques (hôteliers restaurateurs...). Mais se pose la question de la logistique : regroupement des livraisons, point de stockage (avec chambre froide)


Le Parc a réalisé pour le moment des actions générales de promotion (film sur le Munster fermier, site Internet et dépliant) et de communication sur l’agriculture de montagne (expositions sur la race bovine vosgienne et sur les Paysages et l’agriculture » en montagne vosgienne).  La nouvelle charte du Parc, en cours d’élaboration, consacrera un axe aux filières locales et au développement des circuits courts.

Contact sur le Parc : Jean-Marie Henry, Chargé de mission Agriculture/Valorisation économique 
Tel : 03 89 77 90 25

Mel : jm.henry@parc-ballons-vosges.fr
PNR des Boucles de la Seine Normande
Après avoir réaliser une enquête sur tous les producteurs, le Parc édite un guide des agriculteurs en vente directe sur son territoire à destination du grand public et des restaurateurs. Du fait du manque d’effectif, il ne travaille plus sur la marque Parc ni sur le développement des marchés (réalisé au début du parc  (74-90) avec une route des fruits). 

	Types d’action
	Promotion des agriculteurs en vente directe 

	objectifs, contexte, enjeux
	Le potentiel de développement des circuits courts est important car le Parc est à proximité de 2 grandes villes. (80 producteurs sur 700 en VD). 

Ils se structurent donc, individuellement, indépendamment du Parc : AMAP (2 dans les villes porte), tentative de projets collectifs de vente aux urbains accompagnée par la chambre d’agriculture (échec).

Pendant 3 ans, le Parc a accompagné « Saveurs en Seine » auprès des restaurateurs : menus avec produits du terroir. Par ailleurs, un travail lancé sur la filière viande bovine n’a pas abouti, en raison de l’inexistence d’abattoirs de proximité. 

	Accompagnement
	Un inventaire a d’abord été réalisé pour ensuite valoriser l’existant.

Promotion d’un répertoire des agriculteurs en vente directe par le site internet et l’édition d’un guide papier à destination du grand public et des restaurateurs.

	Partenariat
	Action spécifique du Parc avec une coopération de la Chambre d’Agriculture et du Civam Defis Ruraux pour répertorier les producteurs. 

La Route des Fruits fonctionne toujours mais l’animation a été repris par les producteurs et les communes.

	Évaluation, difficultés
	Volonté faible du Parc : un seul poste pour l’ensemble des actions agricoles (problème de financements du Parc). Les élus du Parc ne sont pas très motivés par cette thématique. Il y a un audit en cours qui permettra peut-être aux élus d’identifier l’enjeu. Le poste étant en outre financé par la DIREN. Le volet économique a tendance à disparaître.

	Attentes, perspectives
	Volonté de travailler sur l’organisation d’évènementiels avec repas du terroir

Intéressé par un appui sur l’aspect collectif (animation et organisation de groupe d’agriculteurs)


Contact sur le Parc : Mathilde Allard, Chargée de projet Agriculture /Environnement, 

Tel : 02 35 37 23 16

Mel : malthilde.allard@pnr-seine-normande.com
PNR de Brière
Le Parc accompagne les producteurs fermiers sur son territoire, essentiellement par un appui à la signalétique et aux opérations de promotion (organisation de samedis fermiers avec marchés de produits sur des exploitations agricoles). La stratégie « Circuits courts » est cependant de plus en plus portée par les grandes agglomérations voisines (Nantes et Saint Nazaire) qui se sont dotées de compétences en agriculture et veulent travailler à l’approvisionnement local de la restauration collective.

	Types d’action
	- Actions de promotion

- Guide des producteurs fermiers

- Appui à l’organisation d’un marché

- Marque Parc

	objectifs, contexte, enjeux
	Le Territoire du Parc a une très forte culture de la vente directe. Sur les  330 exploitations agricoles professionnelles identifiées,1 exploitation sur 4 réalise une activité de vente directe et c’est une activité prépondérante pour la moitié de ces exploitations. Il existe par ailleurs de nombreux outils locaux de transformation sur le territoire (laboratoire et autoclave pour produire des préparations cuisinées, entreprise privée de découpe de viandes, 4 abattoirs en volaille, 3 ateliers de transformation laitière, unités individuelles pour petites productions) et des structures de commercialisation (boutique de vente, réseau Bienvenue à la ferme et Accueil paysan). La proximité de 2 agglomérations et d’une côte très touristique assure un potentiel de développement très important à ce type de circuits.



	Accompagnement
	- Appui à la création d’un marché de plein vent, qui ensuite à fait des émules

- Valorisation de la viande bovine via la marque Parc

- Promotion des agriculteurs en circuits courts (carte de  l’accueil et produits fermiers)

	Partenariat
	- Chambre d’agriculture

- Terroir 44, GAB, Gîtes de France, Bienvenue à la Ferme

	Évaluation, difficultés
	Ce sont les intercommunalités qui portent la stratégie sur le développement des circuits courts, d’autant qu’elles se sont dotées de compétences agricoles et moyens financiers importants. Réflexion sur des plateformes permettant d’alimenter les cuisines collectives.

	Attentes, perspectives
	- Travail sur la valorisation de la viande bovine en restauration collective (avec Communautés d’Agglomération)


Contact sur le Parc : Anne-Laure Blouet, Chargé de mission Agriculture et Développement  

Tel : 02 40 91 68 68

Mel : al.blouet@parc-naturel-briere.fr

PNR  Camargue
Le département des Bouches-du-Rhône n’est pas très rural.  La riziculture est omniprésente et les filières courtes sont essentiellement développées en maraîchage.

Le Parc considère que sa réflexion sur ce thème est récente. Il travaillait surtout avant sur le marquage de produits du Parc  (IGP riz, AOC taureaux et vin) et l’aménagement de la Maison des produits. 2 appels à projets ont permis d’engager une réflexion sur ce thème.
	Types d’action
	Mise en contact restaurateurs / agris, commerçants / agris

Appui à la formation de Points de Vente Collectifs et de plate-formes

	objectifs, contexte, enjeux
	Dynamique faible dans le département

Valorisation des produits est une alternative aux filières existantes pour les producteurs

L’actions du Parcs s’inscrit dans le contexte de 2 appels à projets : 

-« Terre d’Eau », appel à projet Interreg 3B : valorisation touristique et par la VD de l’ensemble des produits du terroir liés à la culture du riz : riz, salins, taureaux. Séville, Thessalie, Camargue et région de « Novare » ( ?) en Italie.

-Pôle d’Excellence Rural « Développement économique et énergétique des produits du terroir agricole de Camargue », avec une très forte orientation circuits courts 

	Accompagnement
	-En maîtrise d’ouvrage avec CCI pour « Terre d’eau » : mise en contact d’acteurs, appui technique, formations, et recours à expertise externe

-volet filières courtes du PER, avec la création d’un PVC avec plate-forme logistique. Formation d’un groupe projet avec voyage d’étude et formations et coordination d’une étude marketing et financière par un bureau d’étude. Une étude juridique sera faite par les producteurs. 

	Partenariat
	· Cadre Interreg clair au niveau local, mais difficulté avec les autres régions sur les actions transversales 

· Concertation large pour PER

· CA  ambiguë: partenaire institutionnel et qui se positionne pour les études

	Évaluation
	Difficile de mobiliser les producteurs 

	Attentes, perspectives
	Echange d’expériences, et pas forcément d’expertise

Mutualisation des savoirs faire 

Méthodologie de base de l’accompagnement de groupes


Contact sur le Parc : Anne Vadon, Chargée de mission Agriculture,environnement, élevage, 

Tel : 04 90 97 19 88

Mel : agri.elevage@parc-camargue.fr

PNR Chartreuse
	Types d’action
	Structuration et promotion: PVC, colis de Noël, marché estival agri &artisans, marché de Noël, 

	objectifs, contexte, enjeux
	Le Parc se situe entre 3 agglo, avec une agriculture de moyenne montagne (principalement lait et viande). Présence d’AOC et IGP.

La prise de conscience par les élus de la fragilité de l’agri a permis de faire émerger la relation : Valoriser le territoire par les produits (vitrine) => valoriser les produits par le territoire qui a une bonne image.

Une étude est en cours sur les CC (offre, échelle, VA…) dont les résultats orienteront les actions futures du Parc, notamment sur les filières de masse viande et fromage qui sont très peu territorialisées.



	Accompagnement
	· Parc initiateur, porteur

· PVC : étude juridique, 

· animation, coordination des producteurs

· supports communication

· appui logistique

· expertise externe pour nouvelles orientations

	Partenariat
	CA pour le financement des postes agri du Parc mais manque de synergie

PNR Massif des Bauges

Partenariat ponctuels avec asso ADAYG qui travaille sur valo des pdts en périurbain, cahier des charges « Terre d’ici » et réseau « Terres en Villes ».



	Évaluation, difficultés
	· Beaucoup d’actions « coup de poing » sans réelle structuration donc pas de retour de VA sur le territoire.

· Difficulté à créer un collectif, manque de dynamisme

· Manque d’appropriation du projet colis par les producteurs

· Marque : évaluation pessimiste, très marginal et rien de structuré

	Attentes, perspectives
	Structurer, professionnaliser la vente, mieux valoriser les filières de masse (viande, lait, vin)
structuration des producteurs en collectif, défricher statuts juridiques, mise en commun d’expériences, veille de la Fédé sur potentiel de consommation (qui, quoi,combien,où), nouveaux pdts et services, et sur les formes de ventes


La valorisation locale des produits a été parmi les premières actions du Parc en 1995, car  les élus ont vu tout de suite l’effet vitrine. En termes de structuration et d’appui à la promotion :

· PVC à Chambéry, 14 producteurs. Appui juridique. évaluation positive, notamment sur le lien au consommateur

· marché estival agri + artisans de 97 à 2004

· création d’une SICA pour la coopérative laitière restante, conforte les producteurs locaux

· marché de Noël avec PNR des Bauges

· Colis de Noël depuis 5ans ; 30 000 euros, 1500 colis : appui logistique du Parc : mise en colis par un CAT

· marque viande : peu efficace, pas structurée : 1% de la viande du territoire
Contact sur le Parc : Cécile Audras, Chargé de mission Agriculture 

Tel : 04 76 88 75 20

Mel : cecile.audras@parc-chartreuse.net
PNR de la Forêt d’Orient
Le Parc mène très peu d’action en développement économique dans le domaine agricole et n’a pas d’action à long terme coordonnée pour les circuits courts. L’agriculture a été un peu délaissée, pourtant elle occupe 50 % du territoire et concerne des enjeux forts en terme de maintien, surtout pour les éleveurs.

	Types d’action
	Marque Parc

Commercialisation : appui au groupement de producteurs

	objectifs, contexte, enjeux
	Le parc délègue sa stratégie à une association « Le petit marché nature de la Forêt d’Orient » qui existe depuis une vingtaine d’années et qui regroupe environ une quarantaine de personnes. Elle consiste en un regroupement de professionnels : agri / commerçants / artisans et comprend aussi les éleveurs de l’association « l’éleveur souriant ». Ils tournent sur les communes et sont à Troyes une fois par mois, font de la vente directe et en grandes surfaces à Troyes. L’association assure la promotion du Parc de fait (car mise en avant des produits du territoire et signalétique) et participe à l’image de marque des produits.

	Accompagnement
	Le soutien du Parc se concrétise par une aide financière de 7-8000 euros à l’association plus un appui logistique.

Animation de la marque Parc (jus de pomme)

	Partenariat
	Association « Le petit marché nature de la Forêt d’Orient »

	Évaluation, difficultés
	_

	Attentes, perspectives
	Attention au risque de voir se développer de fausses filières courtes (rurbains qui tiennent des fermes d’altitude et vendent « pdts du terroir » qui viennent du supermarché). D’où l’importance de garantir la qualité, la traçabilité car l’image du Parc est véhiculée.


Contact sur le Parc : Sylvain Dehureaux, Responsable Développement Economique
Tel : 03 25 43 81 90

Mel : sylvain.dehureaux@pnrfo.org
PNR du Gâtinais Français
Pour le moment, aucune action n’est inscrite dans la charte sous la dénomination « promotion des circuits courts ». Cependant, dans le cadre de sa politique d’accompagnement de porteurs de projet individuel (subvention à l’installation ou diversification), le Parc soutient ces initiatives.

Les agriculteurs en Gâtinais sont à 80% en Grandes Cultures mais il existe une diversité de niches agricoles (salade, cresson), qui sont  de plus en plus dynamiques (portées par agri + assoc de consommateurs). 

Le Parc souhaite désormais développer sa stratégie de promotion des circuits courts suivant 2 logiques : maintenir l’existant (réactiver la filière cressicole, PPAM), et développer le lien entre habitant et producteur (éco-matériau, restauration collective).

 
	Types d’action
	-Structuration de filières locales (cresson, PPAM, chanvre, paille), avec ateliers de transformation collectifs

-Communication auprès des scolaires et opérations de promotion

	objectifs, contexte, enjeux
	Traditionnellement, pas mal de vente à la ferme (maraîchage, volaille avec céréaliers). Explosion des AMAP et ventes en panier.

L’avant projet de charte devrait être validé en février 2009. Développement économique pensé comme un tout et accompagnement des acteurs dans une logique de développement durable.  

Un programme LEADER est proposé avec une entrée sur les circuits courts en agriculture: 


- Création d’une filière locale agro matériau

- Maraîchage, plantes aromatiques, cresson (atelier de transfo collectif)



	Accompagnement
	Appui financier du Parc et monter des opérations collectives (ballades du goût)

Création de mallette pédagogique pour les scolaires sur l’entrée circuits courts 

	Partenariat
	Chambre d’agriculture (agri-matériau ou maraîchage) + producteurs + Conservatoire National des Plantes Aromatiques et Médicinales

	Évaluation, difficultés
	Problème de l’approvisionnement pour la restauration collective  (intérêt ?)

La question du foncier est verrouillée au niveau agricole (CDOA)

	Attentes, perspectives
	Atelier de transformation pour gérer les invendus.


Contact sur le Parc : Arnaud Charpentier, Chargé de mission Agriculture  

Tel : 01 64 98 73 93

Mel : a.charpentier@parc-gatinais-francais.fr
PNR des Grands Causses
A l’exception de son appui à des marchés de pays par l’achat de matériel ou de sa participation à des marchés thématiques, le Parc mène peu d’actions précises sur le thème des circuits courts.

La marque Parc est un outil de promotion de plusieurs productions sur le territoire : miel, cerises, fromages fermiers,safran, confiseries. La stratégie de marquage n’est cependant pas spécifiquement limitée à la vente directe (même si dans le cahier des charges, il y a une incitation aux circuits courts).

	Types d’action
	Marque Parc

Appui à des marchés de pays (achat de matériel)

	Objectifs, contexte, enjeux
	Le développement agricole s’est surtout orienté sur la promotion de la marque (42 producteurs). L’objectif est de créer une dynamique collective, de la mise en réseau en essayant d’être inter filières, en élaborant un plan d’action avec les bénéficiaires de la marque (brochure, stand collectif, marchés, dégustations).

Cependant, un état des lieux des initiatives sur le Parc en économie solidaire et sur les circuits courts a été réalisé pour élargir le futur soutien. Il a révélé qu’i manque des agri (bio, pour les amap par exemple) donc que le problème peut-être pris dans l’autre sens en s’intéressant à l’installation.

	Accompagnement
	-Edition d’un guide

-Animation et promotion de la marque

-Pour le moment, le Parc construit sa stratégie, à partir de l’état des lieux.

Volonté de travailler avec les cantines par exemple, en continuité du travail sur l’éducation au goût. Les producteurs veulent travailler à la construction d’une boutique collective.

	Partenariat
	Nombreux partenariat développés dans le cadre d’un projet Interreg 3b sur l’économie sociale (Chambre d’agriculture, CIVAM,..)

	Évaluation, difficultés
	Le souci c’est d’être inter filière, car les expériences ne sont souvent que agricolo-agricole.

	Attentes, perspectives
	Échange d’expériences surtout sur les démarches collectives (stand,  magasin) : méthodo, organisation


Contact sur le Parc : Sandrine BIROT, Chargée de mission développement économique

Tel : 05 65 61 35 50

Mel : sandrine.birot@parc-grands-causses.fr

PNR du Haut Jura
Le Parc a des actions de faible envergure et peu collectives. Il travaille avec les coopératives fruitières sur l’aménagement de galeries de visites et magasins, via des aides ponctuelles. Les coopératives AOC sont déjà très structurées.

	Types d’action
	Organisation de marchés du terroir, points de vente individuels ou collectifs

	objectifs, contexte, enjeux
	La production du Parc est valorisée à 90% à travers la filière lait AOC qui est très structurées (circuit long) et où le Parc a peu d’emprise. Il débute un travail sur productions spécialisées, avec pour objectif de maintenir l’agriculture partout sur le territoire et pas seulement sur les bonnes prairies reprises par les laitiers et d’encourager l’installation, 

Il y a un réel enjeu paysager sur les pelouses sèches de qualité moyenne.

	Accompagnement
	- Fédérer et structurer un groupe avec la chambre d’agriculture sur productions hors AOC pour organiser des marchés du terroir (premier à l’automne)



	Partenariat
	Chambre d’Agriculture, fruitières

	Évaluation, difficultés
	- Difficultés sur le groupe : les agriculteurs sont très individualistes
- Problème de gamme insuffisante de produits (pas de maraîcher par exemple) pour structurer les circuits ?

	Attentes, perspectives
	- Retour  d’expériences sur la mise au point d’Amap par exemple (motiver et structurer la demande)




Contact sur le Parc : Jean-Yves Vansteelandt, Chargé de mission Agriculture et environnement 

Tel : 03 84 34 12 30

Mel : jy.vansteelant@parc-haut-jura.fr
PNR du Haut-Languedoc
Historiquement, le Parc a créé une association « Art et Terroir » avec pour mission de développer la vente des produits locaux à travers foires et marchés. Il peut s’appuyer sur une forte diversité de productions, familiales et fermières, et des chambres d’agrigulture et organismes techniques (SIME) actifs sur ce thème.
Le Parc a réalisé de nombreuses actions pour informer les consommateurs des réseaux de producteurs existants sur son territoire et pour accompagner la structuration des circuits (PVC, plateforme).   

	Types d’action
	Information (Guide des associations et réseaux pour producteurs en vente directe ; Forum des acteurs en Circuits Courts à l’automne 2007 ; stand Parc pour manifestations dans les villes)

Commercialisation (appel à projet région sur économie sociale et solidaire : projet de PVC et plate-forme logistique ; marquage sur viande en vente directe et en boucherie) 

	objectifs, contexte, enjeux
	· Thématique intégrée dans charte : maintien activité économique, développement qualitatif des productions agricoles, ouverture des espaces. Engagement vers une agriculture d’excellence, à forte valeur ajoutée.

· Dynamisme des circuits courts sur le territoire, présence de beaucoup d’opérateurs

· Variété de productions à caractère rural et montagnard

· Contexte favorable à l’action du Parc (appel à projet de la région Midi Pyrénées sur Economie Solidaire ; Appel d’offre PSDR3, PIC CROC dans l’Hérault, existence d’une SCICA comme plate-forme)

	Accompagnement,

moyens
	· Association « Art et saveurs »  (regroupe des producteurs et des restaurateurs)

· Chambres d’agriculture 
· Existence d’une étude d’un stagiaire sur les boutiques des pdts du terroir dans le Parc.

	Partenariat
	Région Midi- Pyrénées, INRA

	Évaluation,

difficultés
	· L’action du Parc dans la durée lui permet d’être identifié comme acteur à part entière, et il donne une plus value aux pdts 

· évaluation de l’action ES prévue sur les plans montage de projet, producteurs, consommateurs, sociale et environnementale

	Attentes, perspectives
	Dans projet sur l’Economie Sociale  : travail en cours, études de faisabilité, enquêtes consommateurs, travail sur statuts… 


Contact sur le Parc : Marie-Julie Parayre, Chargée de mission agriculture et gestion de l'espace 
Tel : 04 67 97 38 22

Mel : agriculture@parc-haut-languedoc.fr
PNR de la Haute Vallée de Chevreuse
Dans le cadre de sa présente charte, le Parc a déjà pu tisser des relations avec le monde agricole sur la question des circuits courts, mais les actions sont limitées. L’élargissement du Parc et l’élaboration de la future charte constitue un contexte favorable pour instaurer de nouveaux partenariats avec la profession agricole et développer de nouvelles actions pour maintenir une agriculture pérenne et soucieuse de son environnement.

Contact sur le Parc : Marion Thioux, Chargé de mission éco-développement  

	Types d’action
	Appui à l’installation

Marque Parc

Mise en relation producteurs/restaurateurs

Opération de promotion (Fêtes des fermes)

	objectifs, contexte, enjeux
	Bien qu’occupant encore une part importante de la superficie du territoire, les exploitations agricoles connaissent une nette diminution, voire parfois, la quasi disparition de certaines activités comme l’élevage ou la culture maraîchère, sur les coteaux et dans les fonds de vallées, les plaines étant exploitées par les exploitations en grandes cultures (circuits longs). Assurer de nouveaux débouchés en encourageant la création d’ateliers de transformation sur les exploitations et en développant de nouveaux circuits de distribution comme les filières courtes pour les produits issus de ces exploitations apparaît comme l’un des moyens d’atteindre l’objectif de maintenir une agriculture pérenne et soucieuse de son environnement.

Le potentiel semble encore important sur le territoire actuel et à venir : marchés locaux, restauration scolaire et collective, vente orientée vers les métiers de bouche et les hébergeurs, organisations de consommateurs, boutiques collectives, etc.

	Accompagnement
	- Appui aux porteurs de projet non accompagnés par la chambre d’agriculture (aides financières, conseil)

- Développement de la marque Parc

- Mise en relation avec les restaurateurs du territoire

	Partenariat
	Chambre d’agriculture

	Évaluation, difficultés
	Faible connaissance du nouveau territoire

	Attentes, perspectives
	Le Parc souhaite réaliser courant 2009, un état des lieux des filières et des circuits courts sur le territoire du Parc actuel et sur le périmètre d’extension afin d’identifier les filières et les circuits existants, leurs impacts, leur fonctionnement et les moyens et outils à mettre en œuvre et à déployer pour impulser une nouvelle dynamique de développement sur le territoire. 


Tel : 01 30 52 09 09

Mel : ecodeveloppement.pnr.chevreuse@wanadoo.fr

PNR Livradois Forez
L’accompagnement du Parc est un accompagnement de porteurs de projets : technique pour concrétisation des idées, et choix, puis suivi des premières années de fonctionnement.

3 filières courtes accompagnées par le Parc :

- le « Pain du LF », depuis 7-8 ans : structurer l’offre et la demande autour d’un moulin.

Collectif informel de 5 agriculteurs, 20 boulangers, et 1 meunier qui fait l’interface pour la marque, l’emballage…Choix délibéré des acteurs de ne pas créer de structure.

- Atelier de découpe de viande bovine bio (SARL). 

- Aide à la mise en place d’une laiterie artisanale : 3 laitiers bio, yaourts et fromages blancs. Apport de 30 000 euros chacun pour un total de 450 000 € d’investissement

- la Route des métiers depuis 20 ans, accompagnement individuel d’une dizaine de producteurs fermiers

	Types d’action
	Accompagnement de 3 filières territorialisées.

- « pain du Livradois »

- atelier de découpe de viande bio

- laiterie artisanale bio

	objectifs, contexte, enjeux
	L’objectif principal du parc est le  développement économique du territoire, en faisant la promotion des activités durables. La charte comporte un chapitre sur l’agriculture biologique et sur la valorisation des produits comme stratégie de maintien de l’agriculture. 

	Accompagnement
	- accompagnement de porteurs de projet (calculs rentabilité, statuts juridique…)

- études de faisabilité externes en maîtrise d’ouvrage par les Com com

- réponses aux sollicitations des porteurs de projet, relation privilégiée avec les bios par convergence de conviction

	Partenariat
	- projets spécifiques Parc, sans partenariat

	Évaluation, difficultés
	-  bonne valorisation des produits, création d’emploi = positif sur maintien d’activité

- mise en situation de projet et appropriation = étape importante, cohérence du groupe difficile

- la démarche méthodo est spécifique à chaque projet

	Attentes, perspectives
	- Meilleure formation dans le réseau sur aspects comptables, juridiques et fiscaux, pour mieux diriger et moins avoir recours à des expertises ponctuelles

- Recueil d’expérience nécessaire, mais beaucoup de points techniques très spécifiques de chaque projet


Contact sur le Parc : Lucien Compte, chargé de mission Agriculture et aménagement rural

Tel : 04 73 95 57 89

Mel : agriculture@parc-livradois-forez.org
PNR Loire Anjou Touraine
Le Parc ne travaillait pas sur ces questions jusqu’en 2008. Dans sa nouvelle charte, des actions de promotion et d’appui à la commercialisation en circuits courts sont clairement identifiées.

	Types d’action
	Organisation de l’approvisionnement local de la restauration collective

	objectifs, contexte, enjeux
	L’agriculture occupe une grande partie de l’espace et représente un poids socio-économique important. Peu d’actions ont pour le moment été engagées par le Parc pour promouvoir les circuits courts. Cependant, de plus en plus d’agriculteurs diversifient leurs activités, choisissent de s’impliquer directement dans la vente de leur produit (vente directe, magasin de producteurs…), se tournent vers des productions non alimentaires (comme les cultures énergétiques), ou vers des activités de services en milieu rural (entretien de l’espace, accueil à la ferme…). Dans sa nouvelle charte, le Parc s’est donné pour mission d’aider les agriculteurs à mieux maîtriser la vente de leur production, en organisant et valorisant les circuits courts de transformation et de vente de produits agricoles sur son territoire.

	Accompagnement
	A partir de 2009 :

• Publications, site Internet, manifestations,

• Appui au montage de projet 

• Recherche de financements,

• Promotion des réalisations auprès des habitants

	Partenariat
	Travail en réseau avec les communes

Appui technique par Chambres d’agriculture, GAB, Bienvenue à la ferme

	Évaluation, difficultés
	Le rôle du Parc par rapport aux chambres, à la communauté d’agglomération d’Angers est difficile à légitimer

	Attentes, perspectives
	Appui sur l’organisation logistique de l’approvisionnement local de la  restauration collective


Contact sur le Parc : Wilfrid Combadière, Chargé de mission Agriculture Durable 

Tel : 02 41 53 66 00

Mel : w.combadiere@parc-loire-anjou-touraine.fr
PNR de la Lorraine
Le Parc a travaillé essentiellement à l’émergence de marques Parc et à la valorisation des vergers familiaux. Cependant, pour mieux promouvoir et soutenir les produits du Parc, une étude a été menée en 2007 auprès des producteurs du Parc pour connaître leur mode de commercialisation et recenser les attentes des producteurs pratiquant la vente directe. Une stratégie a été construite, redéfinissant les missions que se donne le Parc.
 
	Types d’action
	Marque Parc

Transformation des fruits des vergers familiaux 

	objectifs, contexte, enjeux
	Il s’agit de soutenir l’activité agricole du Parc par la promotion des produits existants et le développement des produits locaux en harmonie avec les enjeux du territoire mais également de faire émerger ou promouvoir des produits qui contribuent au développement durable. Le Parc doit avoir un rôle d’intermédiaire entre les producteurs pour leur donner les moyens de se rencontrer et de travailler ensemble. Ce qui pourrait permettre d’augmenter la gamme de produits chez les différents producteurs et d’améliorer les ventes.

	Accompagnement
	- Réalisation d’une étude sur les circuits courts et la vente directe

	Partenariat
	- Chambre d’agriculture

- Groupes de producteurs

	Évaluation, difficultés
	La mise en place de filières courtes en viande bovine est une démarche lourde qui suppose la réalisation d’investissements lourds pour les exploitations (créations d’ateliers de découpe, acquisition de véhicules frigorifiques pour assurer le transport de la viande).

	Attentes, perspectives
	Il est apparu que la mise en réseau est un des modes de commercialisation privilégiés que le Parc pourrait aider à perfectionner en mettant en lien les

producteurs. Le Parc pourrait également promouvoir les lieux de vente par des actions de communication (guide des producteurs et produits, signalisation…) et appuyer la mise en place de points de vente collectifs (50 % des producteurs interrogés sont intéressés par ces points de vente collectifs).



Contact sur le Parc : Anne Vivier, Chargée de mission agriculture , Environnement

Tel : 03 83 84 25 17

Mel : anne.vivier@pnr-lorraine.com
PNR  du Lubéron

Thème devenu très important après entretiens réalisés auprès des habitants du Parc pour la révision de la charte , Les actions sont déjà importantes :

· marchés de producteurs hebdomadaires (250 producteurs familiaux) : le Parc les a initiés puis aident 8 associations créées pour les gérer. Le Parc maintient un appui ponctuel sur la communication, la logistique ou les aspects juridiques, et si pb particulier.  

· Organisation de marchés événementiels avec les producteurs pendant plusieurs années. Le parc s’occupe de trouver les lieux de rassemblement.

· Producteurs / restaurateurs : gastronomie avec produits bios, pendant 3-4 ans. Elargissement vers produits conventionnels

· IGP sur le raisin de table et marque Parc. Évaluation pessimiste sur la marque Parc

	Types d’action
	· marchés hebdomadaires et événementiels

· menus avec produits bios puis locaux

· Marquage raisin, pain

	objectifs, contexte, enjeux
	Les enjeux agricoles ont du mal à s’imposer face à l’urbanisation et au développement touristique. Le thème des circuits courts a permis de remettre l’agriculture devant dans la charte pour en faire un enjeu de développement durable (synergies Dvt éco et envt de qualité).

Le Parc justifie difficilement ce travail par rapport à la profession (lobby viticoles) qui le considère comme marginal. Il travaille  surtout avec les bios et les petits qui s’adressent à lui, les autres restent à distance. 


	Accompagnement
	Mise en réseau

Travail en commun producteurs / restaurateurs sur les conventions, règles, procédures de contrôle
Relations étroites avec les asso des marchés : aide ponctuelle

	Partenariat
	Difficile avec la profession viticole, majoritaire et CA. Manque de relations

	Évaluation, difficultés
	· Menus : difficile cohérence entre exigences de la demande et l’offre (prix, disponibilité, service) : avec conséquence sur l’image du Parc . 
· Effet difficilement quantifiable mais très positif sur le lien producteurs / consommateurs / restaurateurs. Travail du Parc sur les conventions, les guides de bonne conduite  et le contrôle mais trop lourd avec et la réglementation qui évolue très souvent. 

· résultats de la marque Parc faibles par rapport à l’investissement

· Action du Parc en marge de la majorité agricole locale et « marginale »    = manque de légitimité

	Attentes, perspectives
	· Questions sur PVC : expertise + Comment mobiliser les acteurs sur intérêt des magasins de producteurs + Trouver les locaux disponibles ?

· manque de disponibilité des producteurs


Contact sur le Parc : Mylène Maurel, chargée de mission agriculture et tourisme

Tel : 04 90 04 42 00

Mel : mylene.maurel@parcduluberon.fr
PNR des Marais du Cotentin et du Bessin
Le Parc conduit une action sur la création d’une filière entre des agriculteurs et un meunier pour la production de blé panifiable avec la création d’une marque par le meunier « Moissons du Cotentin ». Aujourd’hui, cette démarche concerne 8 agriculteurs et un meunier, 226 ha, 1278 T récoltées. La production est distribuée auprès d’une vingtaine de boulangers de la manche et du Calvados avec une baguette « Moissons du Cotentin ». La plus value économique pour les producteurs est non négligeable avec un engagement du meunier à payer 10 % au-dessus du prix du marché. Le meunier se repose beaucoup sur le Parc et ne développe pas assez l’activité, l’aspect TPE sera à prendre en compte pour un éventuel développement.

	Types d’action
	Structuration d’une filière courte Blé panifiable

	objectifs, contexte, enjeux
	Depuis 2002, mise en place d’une filière blé panifiable avec la création d’une marque pour le meunier : Baguette « Moisson du Cotentin » vendue dans 20 boulangeries.

· maintien d’une activité artisanale (moulin)

· évolution des pratiques agricoles vers l’agriculture raisonnée

plus value économique pour les producteurs

	Accompagnement
	· identification des exploitations

· financement d’une formation collective de 5j sur production blé
· soutien communication (visuels, promotion auprès des boulangeries et du grand public)

	Partenariat
	Prestation de la chambre d’agriculture pour la formation

La Chambre régionale Basse Normandie a réalisé un état des lieux des circuits courts sur la région.

	Évaluation
	« Rythme de croisière », mais pas de développement : manque de professionnalisme sur démarche commerciale du meunier

Bonne plus value pour les producteurs

La Formation technique donne de bons résultats sur les pratiques

	Attentes, perspectives
	Le Parc va se concentrer sur marquage farine (pour les particuliers) et la formation des agri. Volonté de travailler à l’émergence d’une épicerie solidaire avec produits frais (accessibilité).

Mise en ligne des expériences de développement de filières courtes


Contact sur le Parc : Odile Pierre, Chargé de mission Agriculture

Tel : 02 33 71 61 96

Mel : opierre@parc-cotentin-bessin.fr
PNR  Massif des Bauges
L’agriculture est très structurée par des démarches collectives : 5 AOC et  3 IGP, et des coopératives laitières et viticole. 

Le travail du Parc se fait 

· soit par filière : appui ponctuel et aux coopératives et aux syndicats de produits (surtout la nouvelle AOC Tommes des Bauges). L’idée est maintenant de mettre les coopératives en réseau pour viser les villes-portes (collectivités, cantines…). + travail sur panneaux des caveaux de dégustation de vin.  Le parc a transféré les Colis de Noël du Pnr de Chartreuse. Marque Parc sur la viande bovine en VD, et un boucher intéressé.

· soit de façon transversale avec les producteurs en vente direct volontaires : travail sur une signalétique commune, élaboration du « Carnet gourmand », répertoire des productions et producteurs, marchés producteurs et artisans. Travail à venir sur une identité visuelle. Lien avec éducation au goût pendant la semaine du goût

	Types d’action
	Promotion des produits

· par filières avec les syndicats de produits et coopératives

· transversale : signalétique, répertoire et marchés

            + Colis de Noël

	objectifs, contexte, enjeux
	- Travail cohérent avec les orientations définies par  les élus avec une volonté pour le Parc d’élaborer une stratégie générale pour la promotion des produits, en cohérence avec la demande.

Dans la charte, la promotion des circuits courts apparaît dans la « Durabilité des activités » : pérennité des exploitations par la valorisation des produits et l’aménagement foncier. L’entrée développement économique est donc forte.

- Agriculteurs déjà très structurés en démarches collectives sur le territoire

	Accompagnement
	Travail en concertation par des groupes de travail, en centrant l’accompagnement  sur la structuration du groupe
La marque Parc est un « outil de communication » et non de développement.

	Partenariat
	Partenariats CA et syndicats de produits avec des  rôles +/- clarifiés :  Parc sur la communication et Chambre d’Agriculture sur le suivi technique  

	Évaluation, difficultés
	-Action dans le temps difficile à évaluer, 

- Pb d’échelle d’intervention du Parc

- Mobilisation difficile des acteurs: problème de disponibilité, d’intérêt pour des réflexions générales

- Concurrence entre producteurs qui sont sur les mêmes produits 

	Attentes, perspectives
	Echange d’expérience, originalité

Stratégie de la Fédération avec orientations prioritaires

Positionnement PNR par rapport aux initiatives individuelles


Contact sur le Parc : Audray Stucker, Chargé de mission marque

Tel : 04 79 54 86 40

Mel : a.stucker@parcdesbauges.com
PNR de la Montagne de Reims
Presque aucune action, l’ensemble des agriculteurs étant intégrés dans des filières structurées et ne cherchant pas d’appui.

	Types d’action
	Accompagnement de porteurs de projet (installation, diversification) 

	objectifs, contexte, enjeux
	Sur le territoire, il y a des centaines de producteurs de vin qui font de la vente directe mais ils n’ont pas besoin d’appui spécifique du Parc. Autrement, il y a surtout des producteurs en grandes cultures, organisés dans des filières très structurées. Il n’y a pas de produits marqués sur le Parc.

L’objectif de promotion des circuits courts est inscrit dans la charte. Il y a donc une volonté théorique de travailler sur le sujet, mais peu de sollicitation.

	Accompagnement
	Le Parc accompagne les rares porteurs de projets: conception du projet, analyse économique, aide au montage de dossier pour aides : appui de 2 productrices, souhaitant faire de la vente directe (lait, fruits&légumes).

	Partenariat
	

	Évaluation, difficultés
	Peu de sollicitation et peu de terre.

	Attentes, perspectives
	


Contact sur le Parc : Yvan Louvel, Chargé de mission Développement Economique 

Tel : 03 26 59 44 44

Mel : economie@parc-montagnedereims.fr
PNR des Monts d’Ardèche
Parc souhaitant orienter son action sur la valorisation locale des produits du terroir. Un premier travail a déjà permis de valoriser une production sur terrasses : la Pomme de Terre primeur de l’Eyrieux par la création d’une association, un GIE et d’une marque collective « échamps de l’Eyrieux » (début du travail en 99). Le travail par filière intègre les restaurateurs pour des menus à base de produits locaux et la promotion du Marché de la myrtille (3ème édition). 

	Objet, type d’action
	- Commercialisation et structuration de l’offre (groupement de producteurs)

- Promotion, communication

- Appui sur l’administratif

	objectifs, contexte, enjeux
	- Objectif de développement des circuits courts dans la charte lié à la promotion et au maintien d’une agriculture de qualité 

+ gestion des espaces (forte fonction paysagère de l’agriculture) = valorisation économique des espaces en terrasses par une agriculture durable

(myrtille)

	Accompagnement, moyens
	- Pomme de Terre : mobilisation de financements (Europe, région, département), organisation d’un voyage d’étude, formation commerciale, élaboration du cahier des charges avec CA, communication
= budget du Parc pendant 3ans (documents, stratégie), maintenant se met un peu en retrait, encore présent pour communication, presse, mise en contact

- menus à base de produits locaux dans les restaurants : parc = relais, + communication

- marché :  Parc dans comité d’organisation avec les producteurs : appui technique sur l’administratif et l’organisation 

« Impulser des actions avec des moyens et passer ensuite le relais »

	Partenariat
	- Pomme de terre de l’Eyrieux : partenariat technique avec CA et pour statut juridique (technicien spécialisé), cabinet de conseil pour le positionnement du pdt, cabinet de communication pour le logo, école d’ingénieur sur emballage

- Mise en place d’un comité de pilotage pour un état des lieux des filières courtes (avec CA, FD-Civam …)

- marché : commune pour organisation, ENITA pour qualité organoleptique des produits 

	Résultats, difficultés
	- PDT, 8 agri concernés, 8 ha : réussite, certains défrichent pour remettre en PDT.
- Groupe toujours fragile : importance des règles, atout du regard extérieur 

- Menus : petits volumes mais très bon pour image et notoriété des deux parties 

	Attentes, perspectives
	PDT : ouverture du GIE à d’autres de leurs productions, d’autres producteurs ?

Menus : vers une « Assiette du Parc » comme dans le Vercors ?

Edition d’un guide des accueils et prestations touristiques autour de la châtaigne = ressource pour le dpvt local

Partenariat AVEC pour appui à des PVC (3 PVC AVEC sur le territoire) : guide, promotion, …


Contact sur le Parc : Richard Bonin, Chargé de mission Agriculture

Tel : 04 75 94 35 20
Mel : agriculture@parc-monts-ardeche.fr
PNR du Morvan
	Types d’action
	- Animation de la Marque Parc

- Appui au groupement de producteurs marqués et fermiers

- Organisation de marchés fermiers

	objectifs, contexte, enjeux
	- Maintien de la population agricole en zone de moyenne montagne, pour raisons sociales et naturelles.  Les agriculteurs diversifiés ne sont pas négligeables sur le territoire et les agriculteurs spécialisés ont besoin d’être soutenu (reconnaissance du travail).

- Marque Parc comme outil d’ancrage territorial

- Ce travail avec des producteurs fédérés permet d’aborder d’autres thèmes transversaux (environnement, culture)

	Accompagnement
	- Moyens humains essentiellement : animation et médiation par prise en charge d’un poste de Morvan Terroir. Le Parc ne vise pas l’autonomie du groupe qui reste sous le « contrôle » du Parc car c’est son faire-valoir.

- Appui matériel et communication aux organisateurs de marchés fermiers

	Partenariat
	- Convention CA pour définir les champs d’action respectifs

- Pays et CC pour organisation des marchés notamment

- Animatrice Morvan Terroir opérationnelle, Parc plus sur les idées, orientations

	Évaluation, difficultés
	- Cette stratégie ne touche que les agriculteurs déjà diversifiés, 

- L’efficacité de la marque Parc peut être questionnée  

- L’innovation, le dynamisme vient des nouveaux arrivants, plus soucieux des clients

	Attentes, perspectives
	- ouvrir Morvan Terroir : à qui (marque ou pas), où (limites du Parc)

- démarche nationale de commercialisation des produits des Terroir Parcs

- accès à des grands centres urbains

- signalétique


Le Parc intègre sa politique de promotion des circuits courts dans sa stratégie de maintien de la population agricole. il agit essentiellement sur trois axes : 

- la Marque Parc pour les producteurs, les bistrots, les artisans bois, comme un outil d’ancrage territorial, mais qui est une démarche trop lourde.

- l’organisation de marchés fermiers de mars octobre 

- le soutien à l’association « Morvan Terroir » par le financement d’un poste d’animation. L’association permet de fédérer les producteurs marqués (une trentaine), et leur permet d’assister à des manifestations, de proposer des dégustations pendant des événements. L’association est née de l’ancienne association des éleveurs. 

Contact sur le Parc : Raphaël Sotty, Chargé de mission Agriculture, Economie Durable

Tel : 03 86 78 79 24

Mel : raphael.sotty@parcdumorvan.org
PNR Oise Pays de France
Le Parc a créé un groupe de travail filières courtes  pour étudier les pistes, mais qui ne réunit pas beaucoup d’agriculteurs. Pour le moment, les actions se limitent à un appui individuel aux producteurs fermiers pour leur communication.

	Types d’action
	Promotion via guide des producteurs fermiers et signalétiques

	objectifs, contexte, enjeux
	Le Parc compte surtout des exploitations spécialisées dans les cultures céréalières, oléoprotéagineuses (blé, colza…) et industrielles (pommes de terre, betteraves…), dans les plaines, ou des cultures maraîchères industrielles, vergers, cressiculture, production de champignons, élevage de chevaux dans le reste du territoire. Ces productions sont déjà très structurées au sein de filières longues.

Suite à une étude sur la consommation en circuits courts (caractérisation de la demande), le Parc a essayé de se doter d’une stratégie de développement. Son objectif est de lutter contre la pression urbaine, en maintenant des agriculteurs diversifiés pour préserver la qualité du territoire (biodiversité, paysages, emploi). Le Parc souhaite aussi travailler sur ce thème avec les exploitations en grandes cultures pour augmenter leur durabilité.

	Accompagnement
	- Panneaux de signalisation 

- Edition d’une plaquette recensant tous les producteurs assurant une vente à la ferme

	Partenariat
	La Chambre Régionale Ile de France commence à engager une réflexion sur ce thème.

	Évaluation, difficultés
	Difficile de motiver les agriculteurs et de créer une dynamique collective 

Extrêmement difficile de trouver des terres pour faciliter l’installation

	Attentes, perspectives
	Méthodes d’animation


Contact sur le Parc : Aurore Brochard, Chargée de mission Agriculture-Forêt, sans objet
Tel : 03 44 63 65 65

Mel : a.brochard@parc-oise-paysdefrance.fr
PNR du Perche
Un diagnostic agricole du territoire a montré la présence de deux systèmes dominants : céréales seules et céréales + bovins, et quelques exploitations spécialisées. Cette agriculture peu spécifique a semblé très fragile en cas de crise (climatique, institutionnelle) et légitimée une stratégie de relocalisation d’une partie des circuits. 2 entrées stratégiques :
-La promotion des produits fermiers  dans une offre collective (animation,promotion), via manifestations, la boutique des produits et l’espace gourmand à la Maison du Parc. Il y a une centaine de producteurs fermiers donc productions diverses dont 44 bios sur le Parc.

	Types d’action
	- Appui au groupement des producteurs fermiers,

- Création d’une filière farine et pain

- Structuration de la commercialisation (boutique, marchés)

- Identification des produits avec marque Parc (pain, jus de pomme) ou Bio

	objectifs, contexte, enjeux
	Enjeu fort du maintien de l’agriculture, fragile car peu spécifique 

Forte présence du thème dans le programme d’action

Une association des producteurs fermiers structure le réseau depuis 2003
Le travail sur les filières permet de  promouvoir les démarches agri environnementales (CTE, encadrement de la fertilisation azotée).

	Accompagnement
	- Etude stratégique et prospective qui oriente le programme d’actions sur l’identification, la vente et la transformation locale des produits du Perche

- Etude sur la vente de produits fermiers

- Soutien du Parc par sur la Baguette et la farine comme « encouragement »  

+ promotion et actions de communication pour les deux réseaux : baguette et producteurs fermiers

	Partenariat
	- Association des producteurs fermiers

- Les 2 Chambres d’agriculture participent à la construction d’un projet etrritorial agricole dont un des thèmes opérationnels est la « Transformation, commercialisation et création de nouveaux produits »
- Moulin initiateur de la démarche pain

- Chambres d’agriculture partenaires pour encadrement technique (fertilisation) 

	Évaluation, difficultés
	 L’état des lieux a permis de dessiner un bon panorama des différents circuits courts existants.

	Attentes, perspectives
	-Mieux valoriser les produits de l’élevage valorisant l’herbe notamment par une transformation locale et par une meilleure commercialisation (( atelier local de découpe, action La Perchoise  avec bouchers locaux pour nouveaux ponts de vente locaux); 

- Développer la commercialisation, la promotion et l’identification des produits du Perche (identifier les produits autour d’un socle commun de valeurs s’appuyant sur l’identité du Parc,quelle mise en œuvre ? conventions d’affaire).


- Soutien aux filières identitaires et d’accompagnement des démarches de qualité : viande bovine, produits cidricoles (MP sur jus de pomme, appui projet AOC, appui à promotion d’une cave coopérative), farine et baguette (attribution de la marque Parc, appui à la structuration, promotion, suivi contrôle), agriculture biologique.
Contact sur le Parc : Camille Henry, Chargée de mission Agriculture & Valorisation 

Tel : 02 33 85 36 36

Mel : c.henry@parc-naturel-perche.fr
PNR Périgord Limousin
Le Parc travaille sur les circuits courts depuis plusieurs années avec pour objectif de promouvoir une agriculture de qualité sur son territoire. Ses actions principales ont été : 

- Animation des marques Parc (miel, accueil) 

- Développement de réseaux de commercialisation : Prestations de buffets et repas organisés par une association de producteurs avec des produits du parc, marchés fermiers, réseaux producteurs / restaurateurs pour événementiel

- Agrotourisme : « Assiettes » et « Café de Pays », sorties de découvertes des exploitations, travail avec les professionnels du tourisme sur intégration de produits locaux.

Contact sur le Parc : Noemie Binois, Chargé de mission Agriculture/Valorisation économique 
	Types d’action
	Commercialisation (marquage, marchés, PVC), 

Mise en réseau, structuration de filières

Identification des produits (marque Parc)

	objectifs, contexte, enjeux
	L’agriculture du Parc est fragile et importante car fortement gestionnaire d’espaces. La valorisation des produits et les démarches qualité servent avant tout l’objectif de maintenir l’activité agricole. Le secteur bovin herbivore est majoritaire avec la viande limousine, mais il existe aussi de nombreuses productions diversifiées avec labels.



	Accompagnement, moyens
	- Création de groupes de travail avec les différents partenaires et les acteurs 

(appui à la création d’une association de producteurs)
- Création de guides (offre fermière) et outils de promotion (marque)

	Partenariat
	CA, Pays, lycée agricole

Appui technique par les syndicats

	Évaluation
	Le travail des groupes a permis un début de réflexion pour une action concertée
Difficultés d’initiatives en commun
Et de réunir les compétences des différents partenaires
Le Parc permet des actions transversales : prise en compte de l’environnement, du développement économique et social par la valorisation des produits locaux

	Attentes, perspectives
	Boutique Parc 


Tel : 05 53 60 34 65

Mel : n.binois@pnrpl.com
PNR du Pilat
Si les circuits courts sont très développés dans le Pilat, le Parc naturel régional du Pilat ne mène pas à ce jour d'action d'ampleur dans le domaine des filières courtes. Il soutient des actions menées par ses partenaires maître d'ouvrage.

Cette thématique est inscrite dans la charte 2000-2010, où il est spécifié que le parc "appuie les opérations de création et de développement de circuit de commercialisation court par des marchés ou des points de vente à destination des habitants des villes portes, des habitants et des touristes du Pilat".

 
	Types d’action
	Création et gestion de magasins collectifs de produits fermiers

	objectifs, contexte, enjeux
	· Thématique inscrite dans la charte (environ 180 producteurs sur les 650 exploitations du Pilat)
· Emplois, occupation du territoire, lutte contre la fermeture paysage et les risques naturels liés, valorisation des produits, exploiter bassins de conso, revenus agri, réduire transport et énergie

· Choix politique de simplifier paysage institutionnel (=intervention financière seulement)

	Accompagnement
	· Soutien financier des partenaires (groupes d’agriculteurs)

=> étude, préparation, promotion, commercialisation

	Partenariat
	Les deux chambres d'agriculture (Rhône et Loire) accompagnent fortement sur le plan technique, juridique et promotionnel.

	Évaluation, difficultés
	Les possibilités de développement de cette forme de valorisation sont importantes du fait de la proximité d'un bassin de consommation proche (en général moins de 40 km) de plusieurs millions de consommateurs. Les expériences bien construites sont quasi systématiquement des réussites. Les produits concernés sont très souvent des produits "haut de gamme" (Appellation d'Origine Contrôlée viticole "Condrieu, Côte Rôtie, Saint Joseph" fromagère en cours d'obtention pour la "Rigotte de Condrieu", pommes, charcuterie fermière, volailles, produits bio) 

	Attentes, perspectives
	Développer des circuits courts sur des produits plus standards

Réflexion avec syndicat intercommunal de Rhône pluriel

Accélérer la dynamique existante 


Contact sur le Parc : Michel Jabrin, Chargé de mission agriculture, Direction Economie Durable

Tel : 04 74 87 52 06

Mel : mjabrin@parc-naturel-pilat.fr
PNR Pyrénées Catalanes
	Types d’action
	Soutien à plusieurs produits par la promotion de la marque Parc

	objectifs, contexte, enjeux
	Dans la charte, la promotion des circuits courts est attachée à différents objectifs : 

- agriculture locale très liée à des filières courtes donc maintien des exploitations

- maintien des paysages pour attrait touristique

- biodiversité : variétés anciennes

Une gamme élargie de produits marqués facilitera la structuration des différents circuits.

	Accompagnement
	- Formations techniques

- Etudes

- Animation du processus de création d’une marque Parc

- Opérations de promotion

- Création et animation d’une dynamique collective

	Partenariat
	Prestations CA, 

organismes de recherche

	Évaluation
	Parc récent, la première évaluation commence

	Attentes, perspectives
	Expérience des autres Parcs utile


Le Parc travaille principalement sur la marque Parc pour arriver à une gamme de produits et structurer les filières courtes entre elles : 

· pomme de terre 15 producteurs, 250 tonnes surtout en VD, diversification de l’élevage: formations techniques sur eau et phyto par la CA ; actions foncières à venir, 

· pomme, VD et jus de pomme 20 producteurs, spécialisés ou lié à agro tourisme : travail sur anciennes variétés : connaissance, entretien vergers abandonnés, champ de conservation, recherches de nouveaux produits par labo, journées grand public, promotion

· veau sous la mère,  40 producteurs, VD ou boucherie locale : mise en place d’un référentiel avec l’association d’éleveurs pour améliorer les animations touristiques autour du produit (balades), édition d’un livret de cuisine = premier d’une série sur les autres produits

· navet, faibles volumes, en VD, recherche sur transformation moins coûteuse

· chèvre. 2 producteurs fromage et viande, information et promotion

Contact sur le Parc : Mathieu Altadill, Chargé de mission valorisation des ressources et produits du territoire, Tel : 04 68 04 97 60

Mel : mathieu.altadill@pyrenees-catalanes.fr
PNR du Queyras
Le Queyras est un territoire touristique, où la production agro-alimentaire est difficile du fait de la situation géographique et pédoclimatique. Les circuits courts représentent donc souvent la meilleure valorisation des petites productions locales.

 
	Types d’action
	Répertoire des productions et des utilisateurs locaux potentiels

Marque Parc

	objectifs, contexte, enjeux
	Les circuits courts sont la meilleure valorisation des petites productions locales car tourisme et conditions de productions difficiles. De nombreuses initiatives se développent indépendamment du Parc.

Dans le cadre d'un programme Leader + : un répertoire des "productions agricoles brutes et transformées et utilisateurs locaux potentiels dans le Parc naturel régional du Queyras" est édité pour rapprocher producteurs et transformateurs / restaurateurs.

	Accompagnement
	Circuits courts principalement encouragés à travers la marque parc (sur fromages, pommes de terre et sur les prestations d'hébergement…)

Coordination de groupes de travail

	Partenariat
	Chambres d’agriculture

	Évaluation, difficultés
	Manque de communication de la part du Parc sur le répertoire créé (une mise à jour et en ligne est prévue à moyen terme).

	Attentes, perspectives
	Mise en réseau, échange d’expérience


Contact sur le Parc : Julie Carlier, Chargée de mission Nouvelles productions et Labellisation

Tel : 04 92 46 88 20

Mel : j.carlier@pnr-queyras.fr
PNR Scarpe Escaut
Le Parc travaille à la valorisation locale des produits depuis plusieurs années, à travers :

-La promotion des produits fermiers : carte

-La structuration de groupes de producteurs (association d’agri bios, PVC, association des marchés à la ferme, Marque Parc endive) 

-Son réseau des ambassadeurs du goût et des valeurs Parc (actions d’éducation sur la santé et la consommation de proximité dans les écoles, centres sociaux, association)

	Types d’action
	- Promotion des produits fermiers, 

- structuration des producteurs, 

- création d’un réseau multiacteurs
- Education santé et consommation

	objectifs, contexte, enjeux
	- Territoire périurbain, avec un potentiel de consommation très important

- Tradition familiale de vente directe, dans des ateliers de polyculture-élevage, mais les stratégies individuelles semblent aujourd’hui insuffisantes pour pérenniser les ateliers 

- Le Parc s’est donné pour objectifs d’aider à la mise en valeur des produits locaux et de fédérer les acteurs du territoire autour des valeurs du Parc

	Accompagnement
	Etat des lieux de la vente directe, Etudes externes

Développement de la marque Parc

Animation de groupements de producteurs, ingénierie de financement (appui à la mise en place d’un point de vente collectif)

Opérations de communication 

	Partenariat
	Partenariats innovants  et multi sectoriels avec acteurs sociaux, scolaires, touristiques, et associations

	Évaluation, difficultés
	Producteurs traditionnels moins réactifs que nouveaux

Initiatives et modes d’action du Parc transversaux donc message, démarche, valeurs, clarifiés

Mise en collectif nécessaire pour pérenniser les ateliers de VD

	Attentes, perspectives
	Travail sur l'alimentation et l’accessibilité sociale : éviter la « bobo-isation » de la consommation en circuits courts.


Contact sur le Parc : Claire Lavaur, Chargé de mission Agriculture/Environnement 
Tel : 03 27 19 19 70

Mel : c.lavaur@pnr-scarpe-escaut.fr
PNR Vercors
Depuis les années 70, volonté des agri de valoriser leurs produits par la vente directe. L’Association pour la Promotion des Agriculteurs du Parc a fortement participé à la création du Parc et s’occupe de tout le volet agricole, le chargé de mission agriculture au Parc réalisant un appui. La politique du Parc en la matière se structure en 4 axes :  

1. Réseau « Fermes du Vercors »

Réseau de 55 agriculteurs géré par l’APAP grâce à une cotisation et dont les actions principales sont l’édition d’un dépliant, une signalétique, organisation de marchés.

2. Marque Parc en filière viande

Privilégie clairement les circuits courts grâce à un travail avec les bouchers locaux. 

3. Soutien à des Filières courtes

Soutien Parc et Com com pour études, point de vente, 4*4 pour collecter partout

	Types d’action
	- Soutien à la structuration de filières (viande et fromage)

- Aide à la mise en marché avec Marque Parc

- Réseau de producteurs fermiers : accueil et vente (marchés)

	objectifs, contexte, enjeux
	- L’agriculture est la 1ère activité du Parc, avec le 1er poste de dépense, garante des paysages qui fondent l’attractivité touristique. La production laitière est dominante sur le territoire et les filières courtes sont une solution permettant aux exploitations d’augmenter la valeur ajoutée sur leur produit 

- Les circuits courts répondent aux attentes des consommateurs, demandeurs d’information sur les produits, le territoire, la culture

	Accompagnement
	- Moyens humains financés sur chaque action : animation des réseaux (APAP, Fermes du Vercors)

- Financement de matériel

- Marque Parc 

	Partenariat
	APAP assure la mission agricole sous contrôle du chargé de mission du Parc 

Communauté de Communes et communes pour locaux, études

	Évaluation, difficultés
	-  Marque Parc : bonne valorisation locale du produit (stabilisation des revenus) mais cahier des charges environnemental en deçà des pratiques locales donc pas de progrès

- Le lien direct avec les consommateurs facilite les démarches particulières, stimule les producteurs et bénéficie au Parc 

- Il y a un problème de partage des compétences

	Attentes, perspectives
	- Projet d’ « atelier collectif pour transformation laitière individuelle »

- Projet sur 2 ans sur le lien Agriculture-Alimentation-Santé


4. Projet d’atelier collectif pour  une transformation individuelle en lait
Contact sur le Parc : Jean-Luc Langlois, Chargé de mission Agricole 
Tel : 04 76 94 38 05

Mel : jean-luc.langlois@pnr-vercors.fr
PNR du Verdon
Le Parc a lancé sa réflexion avec le développement de la marque Parc et le  prochain programme d’action prévoit clairement le développement des circuits courts. Pour l’instant les quelques actions menées : 

- participation à l’élaboration d’un guide sur le Gal Haut Var Verdon

- création et animation d’un réseau d’éleveurs ovins vers la marque Parc : forts enjeux sur cet élevage en surface et population agricole. Communication et animation du réseau, réalisation d’une plaquette sur l’Agneau du Verdon, 

	Types d’action
	Guide de producteurs fermiers

Mise en relation producteurs/restaurateurs via des événements

Livraison de paniers (AMAP)

Marque Parc

Atelier de découpe

	objectifs, contexte, enjeux
	L’équipe étant au complet depuis peu et le jeune Parc manquant de légitimité, les actions ont été limitées au début. La stratégie circuits courts doit répondre aux objectifs de maintenir le tissu rural face à la déprise et de permettre aux habitants de vivre toute l’année. Il s’agit également de valoriser la forte fréquentation touristique saisonnière.

	Accompagnement
	- organisation d’un événement avec les restaurateurs 

- développement des Amap avec 

- structuration de groupes d’éleveurs 

- Marque Parc (trois types)

	Partenariat
	CA et organisations professionnelles de l’élevage,

Agribio 04 

	Évaluation, difficultés
	- Comment gérer la concurrence avec une filière structurée 

- Comment toucher ceux qui en ont le plus besoin et non pas les plus dynamiques

	Attentes, perspectives
	- Organisation de PVC
- Le point sur les Amap
- Faciliter les démarches inter parcs
- Construire un argumentaire 


- appui à création d’un atelier de découpe.
Contact sur le Parc : Jean-Baptiste Rey, Chargé de mission Agriculture  

Tel : 04 92 74 68 14

Mel : jbrey@parcduverdon.fr
PNR du Vexin Français
Le Parc a pour le moment réalisé peu d’actions pour promouvoir les circuits courts agricoles. Il a essentiellement œuvré à l’émergence d’une filière locale blé-farine-pain, en s ‘appuyant sur la marque Parc. Cependant, dans sa nouvelle charte, il se donne pour objectif de développer plus fortement ces circuits. 

	Types d’action
	Marque Parc

	objectifs, contexte, enjeux
	L'activité agricole occupe environ 70 % du territoire du Parc. Caractérisée principalement par la culture céréalière organisée en filière longue très structurée, elle reste un fer de lance de l'économie locale, concernant plus de 8 % de la population active. Les cultures maraîchères (pommes de terre, haricots, carottes…) se concentrent dans les fonds de vallées. A l’exception d’un travail sur une filière locale en Pain (marque Parc), il y a peu d’activités en circuits courts.  Cependant, le Parc s’est nouvellement donné pour objectif d’encourager et aider la transformation locale des productions agricoles et leur commercialisation en vente directe à la ferme, sur les marchés et dans les centres urbains de proximité.

	Accompagnement
	- Animation et mise en place d'une filière locale courte blé-farine-pain 
A terme :

- Mobilisation des villes-portes qui apportent leur soutien pour la création de points de vente dans leurs centres-villes ou centres commerciaux.

- Promotion des produits et services à travers sa documentation touristique et sa communication

- soutien des démarches collectives comme la filière la filière viande (petits abattoirs, atelier de transformation, points de vente…) et les coopérations entre agriculteurs et consommateurs (AMAP)

	Partenariat
	- Chambres d’agriculture, Agroparistech, Conseil Régional d’Ile de France

- Agriculteurs, meuniers et boulangers du territoire (Pain du Vexin).

	Évaluation, difficultés
	-

	Attentes, perspectives
	Appui pour la réalisation d’un diagnostic stratégique. Quelle politique pour quels impacts ?


Contact sur le Parc : Carine Oléron, Chargée de mission Agriculture et forêt

Tel : 01 34 48 66 06

Mel : c.oleron@pnr-vexin-francais.fr
PNR des Volcans d’Auvergne
Un des objectifs principaux du Parc est la valorisation des produits, travaillée sur deux axes :

· 5 produits marqués avec une commercialisation +/- structurée : Salers 39 éleveurs et vente directe en caissettes. 

· actions sur les races locales : animation  en partenariat avec CA et UPRA de deux associations de soutien des races Salers et Ferrandaise. 

	Types d’action
	· Identification des produits avec le marquage

· Maintien de races locales : travail sur collecte lait et nouveaux produits,

· Structuration des  filières (lien avec transformateur, PVC)

	objectifs, contexte, enjeux
	- Valorisation des races rustiques et savoir faire traditionnels (Salers : nouveau fromage, travail avec les industriels locaux ; partenariats spécifiques avec les Communautés de Communes ; Ferrandaise : petit cheptel dispersé, prémices d’une filière pour les veaux)

- dynamiser économie agricole pour maintien de la population (avec un enjeu fort sur la transmission d’exploitation)
- Volonté forte des élus de travailler sur la marque Parc car le retour sur investissement sur l’image du territoire est important 

	Accompagnement
	Le Parc s’est centré sur la valorisation des nouveaux produits

Moyens humains, suivi administratif, communication, subventions au projet

	Partenariat
	Ponctuels et techniques avec les chambres d’agriculture,  

UPRA pour génétique et l’animation des groupes 

	Évaluation
	-Marque Parc = outil intéressant car le travail sur les produits permet une autre image du Parc, discussion plus facile sur environnement avec les agriculteurs. La co construction des cahiers des charges permet des échanges importants

-Groupes d’éleveurs par secteurs => pas d’unité, mais meilleur investissement de leur part

-Difficultés de construire des filières courtes sur petit cheptel dispersé

	Attentes, perspectives
	- Travail sur la logistique (livraison) pour territoires éloignés 

- Observatoire des circuits courts : élaboration de critères qualitatifs et quantitatifs pour suivi (perspective de renouvellement de charte)

- Rôle du Parc dans la commercialisation alors que ce n’est pas son métier

- Constitution de noyaux, groupes dans un territoire vaste, où les filières individuelles sont très concurrentielles




Contact sur le Parc : Maryline Dieudonné, Responsable agriculture
Tel : 04 71 20 22 10

Mel : mdieudonne@parcnaturel-volcansauvergne.com
PNR des Vosges du Nord
Le Parc est dans une réserve MAB avec un parc naturel transfrontalier allemand avec lequel il travaille (marchés transfrontaliers 4 fois par an depuis 10 ans, sélection des producteurs sur des logiques bio ou extensives). 

 
	Types d’action
	Appui à la commercialisation par marchés transfrontaliers

	objectifs, contexte, enjeux
	Le contexte du Parc est très forestier et peu agricole. Les organismes agricoles sont très peu présents et les producteurs ne sont pas organisés en association (« auto dynamisation » des acteurs).
La politique de circuits courts du Parc ne s’appuie pas sur une logique de filières mais plutôt d’adaptations micro-régionales subtiles à une réalité locale. D’ailleurs, le Parc n’a pas de mission « agricole », mais une mission de « gestion des espaces ouverts »

	Accompagnement
	Organisation des manifestations

Animation du groupe 

Pas de moyens financiers

	Partenariat
	Producteurs pas structurés en association

Sélection sur critères informels

	Évaluation, difficultés
	Pas de nécessité de trop formaliser car peu de candidats
Marchés = promotion des circuits courts 

Difficultés et richesse du partenariat transfrontalier

	Attentes, perspectives
	Partage d’expériences (utilisation transnationale de la marque Parc)

Besoin de ressources pour développer les circuits courts sur le territoire


Contact sur le Parc : Arthur Letzelter, Chargé de mission Agriculture et gestion des espaces ouverts 
Tel : 03 88 01 49 68

Mel : a.letzelter@parc-vosges-nord.fr



